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the  commercial  broadcaster RTL,  and  the  tabloid newspaper BILD  from  2002  to  2010  in Germany 
(n = 26,467). Results  indicate  that  news  selection Results  indicate  that  news  selection  is  guided  by 
revenue  model  incentives  since  economic  news  differs  by  volume  and  topic  between  public  and 
commercial outlets. News interpretation, i.e., news tone, stronger varies across the media types TV and 
print.  We  conclude  that  advertising  income  dependency  and  observation  of  competitor  behavior 










media  performance.  On  a  broader  theoretic  perspective,  organizational  goals  frame  operational 
practices  and  decisions  within  an  organization  (Kirchner,  2013).  Translated  to  commercial  media 
outlets, the need to sell target audiences to advertisers guides journalistic selection and interpretation 
and results in news that’s fit to sell (Hamilton, 2004). 
We  claim  that  different  revenue  incentives  cause  differences  within  the  content  of  public  versus 
commercial news  outlets. A  structural  bias  in  content  can  be  caused  by  the public  or  commercial 
character of  the medium  (Hofstetter, 1976): Because of  the economic goals  related  to  their  revenue 
models, public  and  commercial media outlets may  react with different degrees of  commercialized 
content to the competition for audiences.  
In Germany’s media system, public TV news have a strong standing. Commercial news outlets compete 



















2. How revenue model incentives influence news content 
2.1. The revenue model, audience preferences, and competition 








In  contrast,  commercial  media  maximize  profits  and  sell  audiences  to  advertisers.  Therefore, 







The  consequential  ‘primary  content  of  newspapers  today  is  commercialized  news  and  features 
designed to appeal to broad audiences, to entertain, to be cost effective and to maintain readers whose 
attention can be sold to advertisers’ (Picard, 2004: 57).  















providers  react  on  newcomers  in  the  market  who  increase  arousing  news  characteristics  by  also 
increasing  arousing  characteristics.  However,  public  broadcasters  increased  fewer  arousing  news 
characteristics. Vettehen et al. (2005) point out that the dependency on advertising income of a media 
organization  influences  editing  routines  resulting  in  a  less  strong  trend  towards  sensationalism 
compared  to  commercial news providers. Due  to  revenue  incentives,  the public broadcaster had a 




Consequently,  news  volume  and  characteristics  vary  according  to  revenue  incentives  of  media 
organizations that differ according to the degree of competition for audiences in a media system. 
2.2. The revenue model, journalistic roles, and news values 
Different organizational goals and strategic orientations of public vs. commercial media might also 
affect how journalists understand their roles and tasks. Weaver et al. (2007) found that roles are partly 









(Strömbäck  et  al.,  2012:  724).  In  contrast,  for  journalists  of  commercial  broadcasters  it  was  most 
important that an event ‘increases people’s insights and knowledge’ (Strömbäck et al., 2012: 724). For 
journalists  of  tabloids,  it  was  more  crucial  to  first  cover  an  event  than  for  public  or  commercial 
broadcasters and they put more emphasis on the availability of good pictures. These findings lead to 
the expectation that content differences between public and commercial news are to be found.  
2.3. Hypotheses: The revenue model and news content  
Various studies explore news  frames differences across public and commercial outlets. A European 
comparison reveals that public broadcasters have a  larger share of the more abstract thematic news 








audience  covers  a wide  range  of  economic  topics,  including meta‐aggregate  level,  news  for  a  lay 
audience has a personal financial dimension such as house prices or interest rates, or a political angle.  
A personal dimension in news topics can be defined as obtrusive. According to Demers et al. (1989: 
789), a  topic  is obtrusive when  ‘people can have personal experience with an  issue’ or  it  relates  to 
‘events in their daily life’ (Lee, 2004: 152). We expect that commercial news outlets select news stories 
that  are  more  obtrusive  to  their  audience.  Public  news  outlets  should  not  have  a  preference  for 
obtrusive news; rather their topics should be balanced according to real‐world events:  
H1: Economic news topics of commercial news are more often obtrusive than those of public news. 
Not  only  topic,  but  also  tone  differences may  exist  between  public  and  commercial  news  due  to 
differences  in perceived roles and different evaluations of objectivity. Godler and Reich (2013) state 
that  ownership,  among  other  factors,  produce  variance  in  journalistsʹ  takes  on  reality  depiction. 
Hampton (2008) argues that the objectivity ideal emerged from Reuters and BBC but may be denied by 
commercial  news  outlets.  Indeed,  for  journalists  of  tabloid  newspapers,  value  judgments  and 
subjectivity were clearly important in a Danish study (Skovsgaard et al., 2013). This study also reveals 
that  role conceptions explain  the  implementation of  the objectivity norm. Köcher  (1986)  found  that 
British and German journalists see their roles as both providing analysis and interpretation of complex 
problems and getting news  to  the public quickly, neutrally and precisely. These were still  the most 




and  commercial  journalists  were  analysed.  Following  Hampton  (2008),  interpretative  or  objective 
reporting may have higher or lower importance depending on the type of media outlet: 
H2: Economic news tone of public news is more often neutral than the tone of commercial news. 







crisis  (Manning, 2013; Marron  et al., 2010). For Germany,  economic news  is often  characterized as 































economic news  (Marcinkowski and Marr, 2010: 489). Although BILD  is not specialised  in economic 
news  as  a  ‘prototypical  representative  of  tabloid  journalism’  (Klein,  1998:  79),  its  news  influences 
economic judgments of the public (Hagen, 2005).  
Workforce differs  strongly  across  the  news  outlets. About  145  journalists  and  editors work  cross‐





















Reach/circulation          
  in 2002  9.62m   5.17m   3.89m  4.05m 
  in 2010  9.14m  3.97m  3.91m  2.94m 









print article and  every  report on politics or  the economy  in  text or picture. Since  there  is a  strong 











All  qualified  articles  and  reports  obtained  a  news  tone  measure,  which  represents  journalistsʹ 
interpretation. News  tone was coded positive  (1), neutral  (0), or negative  (‐1). Only predominantly 




context,  such  as  decreasing  unemployment  figures  or  company  profits.  If  no predominant  explicitly  or 
implicitly positive or negative tendencies were identifiable, the article or report was coded as neutral.  
News  topics are a  result of  jouranlistsʹ  selection and  comprise  state/context/location  (e.g. economic 
policy, national debt, laws, taxes, infrastructure, foreign direct investments), employment, the general 
economy,  consumer/business  sentiment,  productivity/costs  of  labour,  prices/inflation,  GNP/GDP, 
external trade, currency, order entries, income, and an ‘other’ category (see Appendix). Some of these 
economic topics can be directly encountered by the audience, i.e. are obtrusive to the audience (Lee, 





The observation period  from 2002  to 2010  starts after  the global dotcom  crisis  in 2000 with  slower 
economic growth, a minor recession in 2003/4 followed by a growth period until 2008, regarding the 
German GDP. It includes the subprime mortgage crisis at the end of 2006, merging into the financial 
banking  crisis  in  late  2007,  leading  to  negative  global  economic  developments  in  2008‐9  and  the 
international debt crisis  (Bussière et al., 2013). For  the analysis, we compare  the pre‐financial‐crisis 
period from 2002‐06 and the financial‐crisis period from 2007‐10. 
5. Results 
5.1. Changes in economic news volume and tone during the financial crisis  
Within  this  section we  compare  the  development  of  news  volume  and  tone  for  the  news  outlets 
Tagesschau,  heute, RTL Aktuell  and BILD by year  from  2002‐10  to  answer RQ1. Figure  1  shows  the 









upturn  occurred  in Germany.  In  these  years,  the  standard  deviation  of  news  tone  also  increased, 
indicating a broader journalistic interpretation range (Figure 1).  





the  development  of  the  standard  deviation  in  news  tone  of  RTL  Aktuell  from  2007  onwards  is 
remarkable  (Figure 1). The  tone varies  less  strongly  than public news outlets or BILD.  Journalistic 














impact  on  the  current  status  of  another  variable.  Therefore, VAR  modelling  allows  dynamic  and 
interdependent  analyses between  intervening variables of different  time  lags  (Sims,  1980). A VAR 
model for the news of different news outlets (N1, N2, N3, N4) including p time lags can be written  
ܰ1t	 ൌ 	ߙ	 ൅ 	ߚ1ܰ1t‐1	 ൅	…	൅ 	ߚpܰ1t‐p	 ൅ 	ߪ1ܰ2t‐1	 ൅	…	൅ 	ߪpܰ2t‐p	 ൅ 	߫1ܰ3t‐1	 ൅	…൅ 	߫pܰ3t‐p	 ൅ 	ߣ1ܰ4t‐1 …



























of  employment.  Against  expectations,  the  tabloid  BILD  reports  more  often  about  the  general 



































volume of news on  the obtrusive  topic of  employment decreased  in  the public news.  In  line with 
expectations,  the obtrusive  topics of employment and consumer and business sentiment, as well as 








  Tagesschau(A)  heute (B)  RTL Aktuell (C)  BILD (D) 




1ʹ438  57.2CD  1ʹ362  56.0CD  887  48.2  2ʹ562  51.3 
Employment  544  21.6  520  21.4  441  24.0  1ʹ152  23.1 





82  3.3  103  4.2  136  7.4ABD  193  3.9 
Productivity/ 
labour costs 
77  3.1D  53  2.2  33  1.8  97  1.9 
Prices/inflation  47  1.9  44  1.8  31  1.7  138  2.8 
GNP/GDP  19  0.8  12  0.5  9  0.5  22  0.4 
External trade  13  0.5  16  0.7  6  0.3  38  0.8 
Income  2  0.1  0  0.0  10  0.5A  12  0.2 
Order entries  2  0.1  4  0.2  6  0.3  11  0.2 
Currency  2  0.1  7  0.3  5  0.3  6  0.1 
Other  93  3.7  111  4.6  126  6.8ABD  242  4.8 




2ʹ788  58.4BCD  2ʹ667  54.7CD  1ʹ239  45.6D  823  35.6 
General economy 794  16.6  937  19.2A  493  18.1  456  19.7A 
Employment  523  11.0  489  10.0  496  18.2AB  387  16.7AB 
Consumer/bu‐
siness sentiment 
107  2.2  140  2.9  127  4.7AB  88  3.8A 
Productivity/ 
labour costs  
103  2.2  116  2.4  44  1.6  57  2.5 
Prices/inflation  89  1.9  133  2.7A  133  4.9AB  160  6.9ABC 
Currency  28  0.6  24  0.5  11  0.4  81  3.5ABC 
External trade  20  0.4  30  0.6  15  0.6  72  3.1ABC 
Different revenue incentives, different content? 
Page 17   
GNP/GDP  11  0.2  13  0.3  17  0.6A  39  1.7ABC 
Order entries  10  0.2  13  0.3  2  0.1  6  0.3 
Income  1  0.0  10  0.2A  5  0.2  4  0.2 
Other  301  6.30  307  6.30  137  5.00  140  6.10 
















Tagesschau (A)  heute (B)  RTL Aktuell (C)  BILD (D) 
Mean  Stdev.  %  Mean  Stdev. %  Mean  Stdev. %  Mean  Stdev. % 
2002  ‐0.39  0.66  22.0  ‐0.41  0.64  21.3  ‐0.38  0.71  13.8  ‐0.41  0.63  42.9ABC 
2003   ‐0.28  0.62  21.5  ‐0.31  0.63  19.2  ‐0.38  0.63  12.5  ‐0.30  0.65  46.8ABC 
2004   ‐0.27  0.66  21.9  ‐0.31  0.64  20.7  ‐0.34  0.68  14.6  ‐0.29  0.67  42.8ABC 
2005   ‐0.38  0.66  21.4  ‐0.32C  0.69  22.0  ‐0.45  0.68  18.7AB  ‐0.40  0.70  37.9ABC 
2006   ‐0.16  0.74  20.0  ‐0.10  0.77  20.6  ‐0.15  0.79  19.0AB  ‐0.20  0.77  40.4ABC 
2007    0.00  0.73  24.2  ‐0.03  0.78  22.2  ‐0.07  0.74  16.8B  0.09ABC  0.80  36.8ABC 
2008   ‐0.24  0.72  33.3 CD  ‐0.34  0.71  35.1CD  ‐0.30  0.62  18.0D  ‐0.09ABC 0.81  13.6 
2009   ‐0.39  0.65  37.0CD  ‐0.41  0.66  38.4CD  ‐0.28AB  0.53  18.2D  ‐0.18AB  0.77  6.4 






This  study  compares  topics, volume and  tone  in economic news  for TV news of  two public and a 
commercial  broadcaster  and  a  tabloid  newspaper  from  2002  to  2010  in  Germany.  It  links  two 
dimensions: the organisational level with dynamic changes over time. Results show that also within 
hard  news,  commercial  news  outlets provide  topics  that  are  closer  related  to  the  everyday  life  of 
consumers  especially during  the  financial  crisis. Considerable news differences are  found between 




incentives.  Overall,  results  confirm  a  structural  bias  according  to  Hofstetter  (1976)  caused  by  the 
character of the news outlets. 




























determine  the  journalistic  selection processes  and ultimately news  content.  In  economic news,  the 
analysed news outlets produce a greater variety of news topics and volume compared to news tone 





also  affected by  individual, procedural,  organizational,  and  structural  influences which  are highly 
interconnected  (Hanitzsch et al., 2010; Shoemaker and Reese, 1996). Differing  target audiences and 




influence  of  each  influence  factor  cannot  be  estimated.  Also,  the  comparison  of  different  media 
categories, TV and print, may be misleading. Being a  tabloid newspaper, BILD might not compete 
directly with TV evening news, as the taboid is used in the morning or during the day. However, as 
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Appendix 
Table A1. Detailed content of topic categories 
Topics  Details 
State/context/location  Economic policy, national debt, laws, orders, bureaucracy, general 
ability to compete, employment protection, environmental 
specifications, protection against dismissal,  business tax,  income 
tax, value added tax, subsidies, tariff policy, infrastructure, foreign 
direct investments 
Different revenue incentives, different content? 
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Employment  Employment, unemployment, occupation, apprenticeships, labour 
force participation rate, professional education system, 
qualification of the population 
General economy  General economic situation, economic growth 
Consumer/business sentiment  public opinion on the economic situation, consumer sentiment, 
business climate, future prospects, investment plans 
Productivity/labour costs  Labour costs, ancillary labour costs, productivity 
Prices/inflation  Price indices, inflation, applied interest rate  
GNP/GDP  National income, GDP, GNP 
External trade  Orders, foreign demand 
Income  Income, per capita income 
Order entries  Orders, domestic demand 
Currency  EURO exchange rate, Deutsche Mark exchange rate 
Other  Bankruptcies, start‐ups, investments, innovations, other 
Obtrusive topics are marked in grey. 
